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LINTERVISTA CARLO SANGALLI.
L'appello al governo del presidente di Confcommercio
<L e risposte per il momento non sono state adeguate»

«lurismo enegozi
ingrande difficolta
Subito nuovi sostegni»

Carlo Sangalli

MARIA GRAZIA GISPI

residente di Confcom-

mercio Imprese per

I'Ttaliadal 2006, rieletto

nel 2020, Carlo Sangalli,
di origini porlezzesi, conosce be-
nele dinamiche delterritoriola-
riano.

Sangalli ¢ anche Presidente
della Camera di Commercio di
Milano Monza Brianza Lodi.
Lattivitapoliticatrail1968 eil
1992 'havisto parla-
mentare della Ca-
mera dei deputati,
sottosegretario di
Stato alturismoeal-
lo spettacolo e Que-
store della Camera
dei deputati.

In questo inizio anno

incerto perleimprese
del turismosi osserva-

nodifficolta differenti
asecondadelleareee
deisettori,qualihannoincontrato
problemi maggiori?
Larecrudescenzadella pande-
mia, acausadellavariante Omi-
cron,hadifattorallentatolari-
presa economica che il nostro
Paeseavevaintrapresodaalcuni
mesi. In particolare ¢ ancorala
filiera turistica quellamaggior-
mente colpitadallerestrizioni.
Sitrattadialberghi, ristorazio-
ne, tour operator, agenzie di

viaggio, trasporti, servizi e in-
trattenimento. A questo si ag-
giunge la paralisi delle discote-
che. Penalizzati anche i grandi
eventi che in alcuni casi, come
il Salone del Mobile di Milano,
hanno dovuto posticipare di
qualche mese lapertura.

Ancheilcommercioaldettaglioha
avutomomentiatrattipasitivieora
negativi: comeleggelasituazione
attuvale?
Oltre'imprevisto fattore Omi-
cron, il caro energiasenza prece-
denti e la ripresa
dellinflazione han-
noraffreddato lafi-
ducia di famiglie e
imprese. Il calo dei
consumineéunadi-
retta conseguenza.
Pesa soprattutto
Pincertezzaequesta
provoca una com-
plessivadiminuzio-
nedellaspesaedegli
investimenti. Lo
scorsoannoilnostro
Ufficio Studi ha calcolato una
crescitadeiconsumidell’8,4%,
comungueinsufficiente perre-
cuperareil terreno perdutonel
2020.

Tuttavia vanno considerati
anche elementi positivi come i
risultati della campagna vacci-
nale e i progressi nella lotta al
Covid, precondizione necessaria
perritrovarelaviadella crescita
economica e sociale.

Nei giorni scorsi Confcommercio
Como haillustratoalcunerichieste
avanzatealleistituzioni:dallasem-
plificazione della burocrazia alla
moratoria dei mutui, qualisonole
priorita per il settore?

Nel 2020, di fronte a una crisi
mondiale sanitaria ed economi-

casenzaprecedenti, Confecom-
mercio éstatalaprimaachiede-
reeinparteaottenereliquidita
per le imprese del Terziario, le
piu colpite dagli effetti della
pandemia. Ristori, prosecuzione
dellaCassaintegrazione Covid,
moratorie fiscali e creditizie so-
noancoraassolutamenteneces-
sarie. Ein questosenso,l'ultimo
Decreto Sostegnidel Governoha
dato solorisposte parzialie dun-
que insufficienti.
Ovviamenterestano prioritarie
lariduzione della pressione fi-
scale, la semplificazione della
burocrazia e laripresadegliin-
vestimenti.

Qualiritienesianogliincentivi stra-
tegicisui qualiinvestireperilfutu-
ro?

Non c’&¢ dubbio che il Piano Na-
zionale di Ripresa e Resilienza
rappresentiun’opportunitairri-
petibile per tuttoilnostro Paese.
Come noto si struttura in sei
missioni dedicate rispettiva-
mente ai processi didigitalizza-
zione, transizione ecologica,
mobilita sostenibile,istruzione,
inclusione e salute. A queste
areediinterventosiaffiancano
poi tre priorita trasversali che
puntano arafforzareilruolodei
giovani, la parita di genere e lo
sviluppo del Mezzogiorno.
Cetuttaviailrischio chelerisor-
se delPnrrsiano consideratela

Superficie 68 %
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rispostaa tutti problemidel Pae-
seedeinostriterritori. Inrealta
sono certamente moltorilevan-
ti, per la Lombardia si parla di
oltre 3miliardidieuro, mahan-
nosoprattuttolobiettivo di con-
tribuire a rimettere in moto
Feconomiaitaliana colpitapit di
altre dall’emergenzasanitaria.
Inoltre dovra essere fatto uno
sforzostraordinario per lames-
saaterradeiprogettieperilri-
spetto dei tempi.

Tornandoaitemichepreoccupano
leimpreselegatealturismo:il certi-
ficato Covid digitale dell’'Ue @ una
modalitachesemplificagli sposta-
menti tra paesi Ue?

Green pass e tamponi sonostru-
mentiimportantilegatiairisul-
tatichehanno ottenutoivaccini.
Tuttaviaabbiamo sempredetto
che perle imprese non devono
costituire una complicazione
burocraticané uncosto aggiun-
tivo. Allo stessomodo non pos-
sonorappresentare unabarriera
periflussi turistici provenienti
soprattutto dall’Europa. Bene
dunque cheaiviaggiatori prove-
nientidai PaesiUesiarichiesto
soloil Green passenonancheil
tampone.

Il certificato Covid digitale dell’'Ue
esclude partedellenazioniextraeu-
ropee,come verragestitaquestasi-
tuazione?

Anche per questo éimportante
periflussidaPaesiextraeuropei
Pallargamento e la proroga di
importanti corridoi turistici, co-
me ottenuto dal ministro Massi-
mo Garavaglia, cherida ossigeno
ai nostri operatori.

Nel centrolagodiComolapresenza
di viaggiatori dagli Stati Uniti, Au-
stralia e Russia incideva, fino al
2019, in modo rilevante nelle per-
centualidiaccoglienza,oraanchela
contingenza geopolitica limita gli
arrivi,qualeimpattopotraavere?
Pandemia, caro energia, ripresa
dell'inflazione etensioniinter-
nazionali, comela crisiin Ucrai-
na, preoccupano fortemente e
accrescono lincertezza peril fu-
turo. Tuttavia abbiamo anche
motivi per sperare in un’evolu-
zione positivadiquestiproblemi
cosicomplessie drammatici. Sul
fronte pandemia la ricerca
scientificastafacendo progressi
notevoli anche per quanto ri-
guardalacuradel Covid, mentre
sul caro energiail governo ¢ in-

tervenutoinmanierapuntuale
ma parziale perché manca una

rispostastrutturale soprattutto
per quello cheriguardaladipen-
denza dalle forniture estere.

Abenvederesitrattadipro-
blemi che certamenteimpatta-
nosulnostro Paese mainvesto-
no il mondo intero. L'Unione
Europea finora ha individuato
soluzioni digranderilevanza co-
me NextGenerationEu, da cui
derivailnostro Pnrrcheappun-
torappresental’opportunita pitt
importante per'Italia. Oppor-
tunitache devetradursiin pro-
gettualita e azioni concrete che
riportinoilnostroPaesesullavia
dellacrescitae diunnuovo futu-
ro.

Sitrattaquindidiaspettarechesia
superatol'attualemomentodidiffi-
colta?
Si, marestapit chemai urgente
lanecessitadiprorogare la cassa
integrazione Covid perleimpre-
se piu colpite dalle restrizioni,
oltre a stanziare maggiori in-
dennizzi dalmomento che quelli
previstidal decreto Sostegniso-
no del tutto insufficienti.
©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Tcalo dei consumi

Cosi la variazione % del 2021 rispetto ai valori

Comunicazioni

FONTE: Ufficio studi ERiCOmmercis

pre-pandemia del 2019

Alimentari, bevande e tabacchi

|04

di cui alimentari e bevande

B2s

Vestiario e calzature

Abitazione, acqua, elettricita,

105 [

gas, combustibili I 1,2
Mobili, elettrodomestici, "
manutenzione casa 105 I

Sanita

-105 [l

Trasporti

10,5 I

di cui acquisto mezzi di trasporto

-14.2 [N

5.6 Il

Ricreazione, cultura e istruzione

di cui servizi culturali e ricreativi,
libri e giornali

- as

Alberghi e ristoranti

di cui servizi di ristorazione

di cui servizi di alloggio

Beni e servizi vari

-6,4 -

TOTALE CONSUMI SUL TERRITORIO

ok] |

TOTALE RESIDENTI

-6,2 -

Lascheda

Vincoli allasocialita e inflazione

«L'incrociotrai nuovi vincoli alla
socialita ealla produzione conil
ritornodell'inflazione, ha generato
unadiffusariduzionedellafiducia,
tanto tra le famiglie quanto tragli
imprenditori. Uno chocdiinizio
2022 che non va sopravvalutato
ma che non deve essere nemmeno
del tutto trascurato». Cosi Con?
fcommercio dopoi dati Istat sulla
fiducia di consumatori eimprese.
«Gli impulsi sui costi dell'energiasi
stanno, infatti, diffondendoalle
altrefiliere e cominciano aleggersi
nelle dinamiche dei prezzial
consumo, comportando, almeno

nel breve termine, un'erosione del
potere d’acquisto delle cospicue
attivitaliquide non protette dal-
linflazione.

Cio potrebbe comprimereladina-
mica dei consumi, indebolendo la
ripresa», spiega I'Ufficio Studi di
Confcommercio. «Preaccupazioni
sulla crescita- prosegue la nota - si
acuisce gravemente il disagio delle
imprese, in particolare nei traspor-
ti e nellafiliera turistica. llche
riproponeil temadi unaripresa
eterogenea, con ampi settori del
terziariodi mercato ancorain
piena pandemia economicax.

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 6901



