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Lo storico locdle milahese
fra i primi pubblici esercizi
ad aderire dl progetto
"La Cena Sospesa”

Tratftoria
Baguttu
Cibo, cultura
ed unimu

i sono dlcuni heyozi, bofteghe, cafe,

dlberghi o ristorunti che non si possono

semplicemente costringere “dentro” i
confini del loro home. Cosi, ci sono boutiyue che
diventuno luboratori di modu e di fucine di ten-

denze, ci sono cufé che si frasformano in ricordi -
persondli e collettivi di generuzioni, ci sono botteghe arti-  seguendo ld fradizione del “cuffé sospeso” hapoletano,
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di Carlo Sngalli ™ L
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ygiune che diventuno murchi conosciuti in futto il mondo. permette di clienti dei bur e ristorunti di fure un’offertu
E ci sono truttorie che, oltre ul cibo - e unche uttraverso il che viene poi frusformuta in ticket restaurunt per le per-
cibo - diventuno luoghi di cultura e di unima. sohe e le fumiglie in difficoltu. “La Cenu Sospesu” contu

E’ yuestu lu storiu anche dellu Trattoria Bugutta, un nome  0gyi dlcune decine di ristoratori aderenti, ma con il
noto nel cuore di Miluno, cucinu u vista e pareti ricoperte  tempo pud diventare davvero una buonu ubitudine dei

di stumpe: yuesto posto, soltanto una trattoria, lo & rimu- milunesi (vedi u pagina 2 n.d.r).

sta davvero pochissimo. Apertu ddi coniugi Pepori - che Riccurdo Bucchelli — grande scrittore e fondutore del
dulla Toscunu vennero u fare la fiorentina a Milano nel Premio Buguttu - scriveva che ™I'agricoltura € I'arte del
1924 - nel giro di un puio d'unni lu Trattoria Bugutta super uspetture” e, d'dlfru purte, con lu costunza e lu
diventu ritrovo di artisti e intellettudli. Tra un bollito e una fpuzienza non si coltivano solo i cumpi, ma anche Ia soli-
cotoleftu (e conti che hon di rudo venivuno pugdti in darietd e le huove generazioni. Come yuando si chiede
bozzetti e diseyni), lu trattoriu diviene la sede del pit anti-  al sighor Marco - che guida per ld terza generazione la
co premio letterario in Itdliu, il Premio Bugutty, per I'up- Traftoriu Bugutty - se speru che i figli ne raccolyuno I'ere-
punto. Ed & diventata un luogo non solo con una storia, dita: | pussuyyl yeneruziondl, cosi come i movimenti cul-
mu anche con una persondlitd e con un’anima, furdli, non si possono forzare, si POsSONO solo uccompu-
Cosi, forse, ogyi hon € un cuso che siu stutu tra i rimi gnure ul meylio. Magari con un bell’ossobuco.

pubblici esercizi ad aderire Gl progetto "LU CaNU
Sospesu”, I'iniziutiva di Caritus Ambrosiunu, Comune di () Presidente di Confcommercio Miluno, Lodii,

Miluno e Confcommercio che, hell'anno di Expo, Monza e Brichza

@ Unioneinforma - settembre 2015 - n. 8 - unno 21 (yuesto humero & stuto ultimuto il 7 settembre)
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"La Cenu Sospesu
Vu0| uderire
anche tu?

A \\

“La Cehu Sospesd” € uhd gran-
de iniziativa di solidarietd legata
dl cibo, promossu ddlla Diocesi
di Milano, con il patrocinio del
Comune. A redlizzarla e Caritas
Ambrosiana grazie d parther-
ship e sostegho che, a vario fito-
lo, vedonho coinvolti Fipe
(Federazione italicna pubbilici
esercizi), Confcommercio,
Epam (Associazione pubblici

un'iniziativa di:
NR7
] 3

LA CENA
SOSPESA

con il patrocinio di: M'Ia"‘] / N\ [TALIANA
FIpE I.sll\c iil
CONFCOMMERC[O SN

== FEDERAZIONE

aritas

caritas mbrosiana con il supporto di: "[‘!m

EPAM

esercizi Confcommercio
Milano), Ente Bilaterdle Pubblici
Esercizi, Edenred, Expo in Citta, Si avvdle, inolfre,
del contributo techico di Banhcu Sella,

"La Cenu Sospesa” (vedi unche Unioheinforma dii
luglio ugosto u puyinu 10 n.d.r) reinferpretd u tra-
diziohe pdrtenopeu del cuffe sospeso e si svolge,
anche olfre Expo (sino dila fine di hovembre, [oi i
fdarther decideranno se proseguire I'iniziativa), hei
ristoranti milanesi che vi partecipano. | clienti
hanno la possibilitc dfi fare un‘offerta che servira u
fugdre un pusto a und persond in difficoltd. Il risto-
ratore che aderisce dll’iniziativa espohe sui tavoli
del locdle un porta-conto su cui é illustrato il pro-
gefto. Il cliente, dll’atto del
fagamento della cend, puo
fare uha donhaziohe defositun-
do dll'inferno di und tecda sigilla-
ta con il marchio dell’iniziativa
la busta in cui avra messo I'of-
ferta, Un volontario di Caritas
Ambrosianu usserd eriodicu-
mente presso |l ristorante ude-
rente per rifirare le offerte.

"La Cenu Sospesu”: i confutii
Tel. 02760371 (Curitus Ambrosiunw)
cehusospesu@curitusumbrosiunait
http://cendsospesa.caritasambrosiana.it/
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Le donhduzioni raccolte du Caritus Ambrosiana
surahho cohvertite in ticket restaurant del valore di
10 euro che Caritas Ambrosicna stessa distribuirc
dlle persone in difficolta (utfraverso i 171 Centri di
ascolto presenti a Milano). Gli accordi presi fra
Cuaritas Ambrosiandu e i puarther techici Edehred e
Bancu Sellu consentono di destinare di beneficiari
I'intero importo dell’offertu, sehzu costi di inferme-
diuzione o commissioni,

L’offerta puo essere fattu unche on line, scaricun-
do I'applicazione Hiye Wallet e inquadrando il QR
code stumpauto sul porta-conto.

LA CENA SOSPESA

CIUTO

AGGIUNGIAMO UN POSTO ATAVOLAF




Il Rapporto dell’Ufficio Studii:
fossibili rispcrmi
per quasi 23 miliardi di euro

-

Carlo Sangalli, presidente di Confcommercio

Confcommercio: meno

e meno per ld ripresu

Impatto della qualita/efficienza delle Amministrazioni pubbliche sul livello

del Pil pro capite nelle regioni italiane

anno 2013

42,500

Prov. Aut. di Bolzano/Bozen

40.000 4 $
(s 37500 1 Valle d'Aosta/Vallée d' Aost

35.000 4

&
Lazio Emilia Romagna 334500 - Prov. Aut. di Trento

nguna% Toscana 30,
@ Friuli-Venezia Giulia

Piemonte¢ 27.500

Pil pro capite in euro a prezzi correnti, 2013

IMarche
25.000 4
Umbria
@ |
Abruzzo 22500
Molise_~TBasilicata 20.000 -
@ "
Campania } ® W 17.500
Y Pugha@ : |
Calabria Sicilia
e ) 45600+

2,50 =225 -200 -1,75 -1,50 -1,25 -1,00 -0’5 -050 -025 000 025 050 075 1,00 1,25
European Quality of Government Index, 2013

Elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati University of Gathenburg, Department of Political Science.

omburdiu Reyio-
ne “virtuosa”

nella combinu-
zione fra spesu pub-
blicu - la secondu
fper minore spesu
fpro cupite dopo lu
Pugliu — e bench-
mark per il culcolo
dedli sprechi perché
presenta livelli di ser-
vizio superiori u tutte
le altre reygioni. E’
yguunto € emerso dul
Rupporto dell’Ufficio
Studi Confcom-
mercio “Lu spesu
pubblicu locule”
(presentuto g Romu
in Confcommercio in
occusiohe del con-
veyho “Menho tusse
meno spesy, bino-
mio della ripresa”),

segue a pag. 5



Pellegrini
card

CONFCOMMERCIO
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Pellegrini &1
s i 105
1254 3670 1234 BIEE
12iesd LETAES
Al Twd sohe

Pellegrini Card e una divisione della Pellegrini spa, Societa leader da 50 anni nel campo della ristorazione
e dei servizi alle aziende.

A partire dal mese di Luglio 2015 il tetto defiscalizzato previsto per i buoni pasto in formato elettronico

passera da € 5,29 a € 7,00. Tale incremento consentira un notevole vantaggio fiscale sia al Cliente che
all'Utilizzatore.

Solo per te, SOCIO di Unione Confcommercio, scopri i 5 vantaggi:

dall’' 8% sul valore facciale
del buono pasto

sconto a partire
] spese di spedizione

2 IVA .
agevolata gratuite

4 IMpOEto;dedsdbile buoni cartacei esenti da oneri
al 100% E finoa€529
buoni elettronici esenti da oneri
finoa €7,00

Chiedi un preventivo su misura per te:

scrivi: sviluppo.card@gruppopellegrini.it
chiama: 02.89130.550

www.pellegrinicard.it - www.buonipastopellegrini.it
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Ripartizione della spesa per consumi finali

delle Amministrazioni pubbliche per regione
anno 2012 - valori %
Sardegna

Sicilia 3,2%
92% _

Piemonte
7,0% Val d'Aosta

0,4%

Calabria
3,8%
Lombardia

Basilicata 14,7%
1,0%
Puglia
6,2% Liguria
2,.8%

Campania Trentino AA.
9,3% 2,6%
Malise Veneto
0,6% 7.7%
Abruzzo
2,2% e Friuli V. G.
2.3%
9,7%
Emilia R.
Lombardic rv;aéie iy Tgs;agza 7.2%
regione “virtuosa” . 15% ;
hella combindzione
fra spesu pro cupite o . . . .
e behchmark > » seguedapag.3 » » miliardi di euro contro gli attuuli 174, il 13% in Meno.
per il calcolo - ‘ Le Regorn a statuto specidle sono le "regine" dellu
dedli sprechi Secondo lu ricercu del- spesu.
I'Ufficio Studi di Confcom- Dullo studio emerye chiurumente come siu di vitu-
mercio, i servizi pubblici le importunza per il nostro Puese riporture u spesu
loculi in ltuliu potrebbero costure poco pit di 102 pubblicu sotto controllo, augendo con pil incisivitd
atftraverso lu spending
Lincidenza dell bbli ite totali delle Amministrazioni pubbliche) | S oW Per
incidenza della spesa pubblica (uscite totali delle Amministrazioni pubbliche) Confcommercio non si
in % del Pil nelle principali aree avanzate purte du zero: nedli ulfi-
mi anni alcuni progressi
2009 sono stati fatti, anche se
Euro area 46,0 45,3 46,5 50,6 504 | 49,0 49,5 49,4 49,0 sono ancord insufficienti,
- Germania 44,6 427 43,5 474 472 44,6 442 44,3 439 Comg nel caso de.”(.J .
spesu per consumi findali,
- Francia 525 522 530 56,8 56,4 55.9 56,8 57,0 572 che trail 2012 e il 2014 si
- ltalla 476 | 468 | 478 | 51,1 | 499 | 491 | 508 | 509 | 51,1 6 ridofta di quasi 1.4
miliurdi scendendo dul
Regno Unito 43,0 429 46,6 49,7 48,7 46,9 47,0 45,5 44,4 19,6% ul 19,5% in rappor-
Stati Uniti 361 | 369 | 390 | 429 | 426 | 41,5 | 401 | 387 | 382 fo dl Prodotfo interno
- lordo. Mu nello stesso
Giappone 36,0 358 36,9 419 40,7 41,9 41,8 42,3 42,7
Elaborazioni Ufficlo Studi Confcommercio su datl Commissione Europea - AMECO. » » segueapag.6 » »
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W -attualita

euro - anno 2012

Italia

Regioni piccoleS. 0.**
Altre regioni
Regioni grandi*

Regioni a statuto speciale
Regioni a statuto ordinario

- Spesa pubblica regionale pro capite per consumi finali

» » seguedapag.5 » »

periodo, le uscite complessive delle
Amministrazioni pubbliche sono cre-
sciute di poco piu di 6 miliardi, pussan-
do dul 50,8% ul 51,1% in termini di inci-
denzu sul Pil.

In totdle lu spesu pubblicu yestitu
loculmente € pari a 176,4 miliardi di
euro: secondo I'Ufficio Studii
Confcommercio ui livelli uttudli dei ser-
vizi pubblici si potrebbero rispurmiure
piu di 74 miliardi di euro, pari ul 42% del
totdle naziondle. In dltre parole, di
prezzi dellu Lomburdiu i servizi pubblici
locdli in Ituliu potrebbero costure 102,3
miliardi di euro. Tolto il 70% che
andrebbe reinvestito nel miglioramen-
to dell'output pubblico resterebbero
quusi 23 miliurdi di euro di potenzidli
risparmi netti, pari al 13% della spesu
attuule. Quusi lu metd potrebbe pro-
venhire dalle regioni u statuto specidle,
helle gudli risiede solo il 15,2% dei ciftu-
dini, mentre nelle regioni pid grandi si
potrebbero rispurmiare circu 4,2 miliar-
di di euro.

Pressione fiscule
d livelli record
incomppdtibile
con la crescitu

frogressivo e sostenibile di riduzione della
fressione fiscdle"

Ci soho "segndili di ripresa effettiva, seppu-
re fimida", Ma questd ripresa "va cohsoli-

2,000 4,000 5.000 6.000

** Umbria, Molise, Basilicata
Elaborazioni Uffido Studi Confcommercio su dati Istat ed Eurostat.

* regioni con una popolazione residente di oftre 5 milioni di abitanti nel 2012 (Lombardia, Lazio, Campania).

data anche perché esposta hoh solo dille
insidie inferne mu anche a uelle inferna-
ziondli" e "vau tfrasformata jin vera crescitd”,
Per farlo, "hon esiste difernativa: bisogha
ridurre la spesd pubblica che hoh é solo

8.000

7.000

idurre di uh punto percentudle ciuscunu delle

attudli & dliquote Irpef. "Un intervento — ha dffer-
marto il presidente di Confcommercio Carlo Sungdlli -
che costerebbe complessivamente poco menho di 8
milicrdi di euro”. E che sarebbe benhedetto perché, ha
aggiunto "questa pressione fiscule d livelli record € un
carico insopportabile per le famidlie e le imprese ed e
incompatibile con qudisiasi redlistica possibilita di cre-
scitu del Puese”.
Per Sungdilli il Governo deve "'scommettere sullu ripre-
s iniziahdo gic dal prossimo anno un ercorso certo,

Sullu fressione fiscule Confcommercio propohe di

froppo dita, ma anche mal distribuita’”,
Vannho evitdti "tagli lineari e indiscriminati' e dev’essere,
invece, vdlorizzata 'la buoha spesa coh inferventi
attenti, puntudli e mirati di aggressione adli sprechi e
di riduzione delle inefficienze hoh solo sulle
Amministrazioni centrdli, ma anche su quelle locdli”,
D'ditra parte, per il presidente di Confcommercio, "hon
si pud immaginare di far quadrare i conti, in una
modernu democrazia ecohomicd, ricorrendo sempre
dll'aumento delle tusse” e percio "vu scongiurdatd in
tutti i modi I'attivazione delle clausole di salvagucardia
che comporterebbe unh aggravio di 70 miliardi di tasse
in it nei prossimi fre anni”,

6 - Unioneinforma - settembre 2015



.8
(@)l
STORI

ADWENBER

STILE



[ (Ontinental %

r The Future in Motion —

Amare
significa proteggere.

Passa subito ai pneumatici N
iNnvernali Continental.

| Soci Confcommercio si meritano
-- un trattamento privilegiato.
Entrarein FSC Connect come Socio Confcommercio haisuoivantaggi.
Troverai il meglio del supporto professionale relativo al mondo
Continental e condizioni di acquisto irrinunciabili.
Chiedi le credenziali di accesso alla tua Associazione o all'indirizzo
convenzioni.imprese@unione.milano.it.

(Ontinental %

Vai sul sito www.fsc-connect.it e registrati.
Scoprirai quanto & vantaggioso affidarsi ai rivenditori di pneumatici

Sicurezza. Quallté Servizio. delGruppo Continental.

La frenata é la miglior performance.

vw.ocontinental-pneumaticiit




servizi e innovazione - B

In Fieramilanocity
dal 21 al 23 ottobre

In Smau lo stund
Unione |
Confcommercio

nche yuest'anno in occusione della

Afhzesimu edizione di Smau, in program-
J a Fieramilanocity da mercoledi 21

u venerdi 23 offobre, prosegue lu colluboru-
zione fra Uniohe Conhfcommercio Miluno e
Smau.
Unione Confcommercio &, infutti.
presente con uno stund informa-
fivo dll'inferno dell'area
‘Commercio e Turismo": imprese,
aspiranti imprenditori e start up
potranno ricevere dllo stund
Unhione Confcommercio informa-
zioni e supporto pratico.
Ddl 20 settembre collegundosi dl
sito di Unione Confcommercio
www.uhiohemiluno.it, i soci infe-
ressdti a visitare la rassegnd pos-
sono inoltre richiedere un biglietto
di ingresso omaugyio per uccede-
re in Smau hei tre giorni dellu manifestazione e parte-
Cipure ui workshop.
Dul 20 settembre il sito Unione Confcommercio viene

| —

Dal 20 settembre sul sito
www.uhiohemilano.it
dli associdti
fossono richiedere
uh bidlietto d’ingresso
omuggio per uccedere

u Smau

(foto panoramica Smau 2014 di Benedetta Borsani)

aggiornato con i dettagli della mani-
festuzione e sul sito verrd anche pub-
blicato, hon uppenu perfezionato
dudli orgunizzatori, il programma deii
seminari e dltre informazioni utili per le imprese.

Per magyiori ragyguugdli scrivere u marketing@unio-
ne.miluno.it. (IS)

Assintel Report 2015

IL MERCATO
DEL SOFTWARE
E SERVIZIIN ITALIA

Scemart, Strategte, Soluziont
per interpretare il cambiamento

REPORT

2015

Alfre notizie su Assintel u pay. 27

resentuzione d Fieramilanocity in Smau - Sala 1 -l
P23 ottobre (e u Romu il 28 oftobre) per Assintel

Report 2015, lu ricercu sul mercuto It promossu du
Assintel (I’ Associdzione Confcommercio delle imprese
Ict) e curata da Next Value. Una presentuzione specidle
perché yuest’anno Assintel Report festeygia i 10 unni in
Smuu coh unhu tavola rotonda-evento, dila quale parte-
cipuno i protugonisti di uziende “end-users”, sul tema
dellu frasformazione digitale e sul huovo ruolo
dell'Informution Technhology in aziendu. (vedi ahche
Unionhelhforma di maggio d pag. 26 h.ad.r).
Nel dhu dell’ Assintel Report vi & il gene dell’esploruzione
dei temi “emeryenti” nell’lt. Techoloyie, socidl, mobile,
business unalytic, cloudcomputing convergono — spie-

settembre 2015 - Unioneinforma - 9

La ricercu promossa da Assintel e curata
du Next Vdlue

A Fieramilunocity in Smau
presentuzione

dell’ Assintel Report 2015
Tavolu rofondu-evento
peri 10 anni

gu Assintel - per cambidre lo scendario in cui si muovono
ruoli e imprese, per creure nuove Molteplici opportunitc
ygenherundo vdlore socidle ed economico, per ridefinire
dli stessi concetti e modelli d’impresu. Assintel Report
Mmette u confronfo cid che uffermuno 500 direttori It
dellu domandu su: investimenti, prioritd, azioni previste
per i successivi 12 mesi.

In occusione dei dieci unni di Assintel Report € stato
inoltre istituito il Premio “Assintel Award 2015”. Queste le
cuteyorie dei premi: innovuzione dei processi commer-
cidli (come & cumbiutu |u reluzione con il cliente), uper-
fura di huovi mercuti esteri, sviluppo del prodotto di suc-
cesso (Miglior prodotto dell’anno).
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CONOSCERE LE POTENZIALITA" DI FACEBOOK
EVENTO IL 7 OTTOBRE IN CONFCOMMERCIO MILANO

onhoscere tutte le potenzidlita tappu del roadshow che trae origine

della piuttaformu Fucebook: dull’'accordo u livello nuzionale tfru il

I"'occusione si presentu il 7 ofto-  Gruppo Giovuni Imprenditori di Conf-
bre in Confcommercio Miluno (Puluzzo commercio e Fucebook. L'evento &
Custiglioni, corso Veneziu 47) per lu uperto u futte le imprese.

Lunedi

7 ottobre 2015 - ore 9,30

Palazzo Castiglioni

Corso Venezia 47 / 20121 Milano

programma

830 Accredito
Saluti - Giovani Imprenditori Confcommercio Milano, Lodi, Monza e Brianiza
Introduzione - Gruppo Giovani Imprenditori Confcommercia Nazionale
Facebook nello scenario dei media attuali
Modulo formativo - a cura defl Team Small e Medium Business Facebook EMEA
Q&A

13.00 Chiusura dei lavori

segreteria organizzativa evento / giovani imprenditon confcommercio milano, lodi, monza e brianza
02 7750205 giovaniimprenditori@unione. milano.it
coordinamento evento /

Giulia Favero 02 7750356 giulia. favero@unione milano.it

CONFCOMMERCIO el
(L%

PRESE PEA LYTALLA www.registraevento.com
MILAND - LODI - MONZA E BRIANZA

GRUPPO GIOVANI| IMPRENDITORI

gicvaniimprenditoricenfcommercio.it B ConfcommercioGiovani

B GIiConfrommercio

= P Tz e o, =
= v Gomonte 811, e 4 el i<
S ""0@}# ¢ Belgiojusgjgaﬂe‘ Boost Your Business x | g g g_
i c‘\:‘%‘b' Roadshow Giovani Imprenditori Confeommercio-Facebook | é & ‘:}i
P -
|§| s, MMm Mercoledi 7 ottobre 2015 - ore 9,30 | 3 e PlavaE
=2 rpall Palazzo Castiglioni | F Vie Plave Wiz
+) Corso Venezia, 47 - 20121 Milano ig
T / liE)
|| | q?/;,?- s o Ve Piave &
! RO O
&
| @ yre
Eiengrz; Euse %
.r")' i 5 ;_i
& i o
& =
anne i %.
i @ 2
Dal coint
Tiffany & Co. Italia & 0 0 . oaga _ o _ — H H His
) Accedi e iscriviti sulla pagina Fucebook di Confcommercio Milano
)
&) , - : Ie
% https://www.facebook.com/Confcommerciomilano
S <
C s : = % @ o
B ©
r A 5 ) 3
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Con FederModaMiluno-Federduzione Modua [tdlia
|l huovu guidu Unioncumere
sull’etichettatura delle calzature

N line (ddl sito di Federuzione Modu [tdlia)
| huova guida di Unioncumere sulla cor-

reftu etichettatura dei prodotti culzaturieri, P E I— I-E 7

editu con il contributo e il supporto techico forniti
du Ministero dello Sviluppo Economico,
Federuzione Modui ltdliu (con FederModuMiluno)
e Assoculzaturifici, La guida & uno stfrumento che
risponde dlle esiyenze di informuzione e di truspu-
renza hormativa volto a favorire un mercato con-
correnzidle per dli imprenditori che vi operano cor-
reftamente e garantire un elevato livello di tutela
dei consumatori. Lu guida (u destra foto della
copertina - distribuita durante la recentissimu fiera

internuzionule
della cdlzatura
“theMICAM") &
uno strumento utile
perché sono sem-
pre pit humerose
le segnaluzioni di
controlli effettudti
nei heyozi e delle
hoh conformita
riscontrate sulle efi-
chette dei prodotti
di dbbigliumento,
culzature e pellet-
terie che stunho
foreoccupundo dli
operutori commer-
cidli. Le sunzioni

PLASTICA?

TOMAIA?

CUQOIO?

SUOLA?

ESS UG 7

RIVESTIMENTO? s o

etichetta (home e ragione socidle
o Mmarchio ed unche sede legule
del produttore/importutore, ex art.
104 Codice del Consumo).
Federuzione Modui [tdliu si € con-
frontata con gli Orgaunismi control-
lori per impedire che yuesto tipo
di sunziohi venygu upplicuto di
commerciunti e, ud oyyi, stu por-
tando avanti con fermezza un'-
zione nhei confronti del Ministero
dello Sviluppo Economico con l'o-
bieftivo di prevedere una hormati-

vu che sunziohi dli effettivi respon-

possono, infutti, arrivare unche fino u 30.000 euro, ud subili lungo lu filiera per la mancata conformita delle
esempio, per mancunza dedli estremi del fornitore in etichette dlle hormative haziondli ed europee. (SM)

2

FEDERAZIONEMODAITAUA
»

| /7 KIT-—

| «g0s ETICHETTATURA™
i sbela

I kit “"SOS Efichettatura”

icordiamo che é possibile, per i soci di FederModaMilano,
R richiedere un kit "SOS Efichettutura” con consigli e sugge-

rimenti prdtici per effettuare correftamente dli ordini; gesti-
re dl medilio il confrontfo con gli organi ispettivi; sollecitare i fornito-
ri ud etichettare in munieru corretta ed avere mauggior forzu coh-
frattudle hei loro confronti; gardntire tfraspodrenzda e fiducia al con-
sumartore findle (il costo riservato di soci di FederModuMilano é di
20 euro + Iva). Nei prossimi mesi, anche dila luce delle hovitc legi-
slutive, é inolfre previsto un huovo workshop “SOS Etichettatura”,
Chi fosse interessato puo contattare gli uffici Al
FederModuMiluno (tel. 02.76015507) ed invidre I'emdil di purteci-
puziohe u info@federmodumiluno.it.
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NIONE

premia la tua

Per il sesto anno consecutivo continua l'iniziativa dedicata
a Te socio che sei Fedele
alla nostra Organizzazione

Per le imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni, a titolo di PREMIO
FEDELTA’*, Unione Confcommercio riserva ulteriori condizioni esclusive
allinterno di alcune convenzioni bancarie sottoscritte con i principali istituti di

credito.
I PREMIO FEDELTA’ € un contenuto esclusivo delle convenzioni stipulate con:

BANCA SELLA
BANCA POPOLARE DI VICENZA
CREDITO ARTIGIANO
INTESA SANPAOLO
VENETO BANCA

Per approfondire le condizioni a Tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA’, contat-
ta la Tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

* per associato fedele si intende il socio che ha onorato la quota per almeno 3 (tre) anni (per I'anno 2015 le
annualita si riferiscono agli anni 2013/2014/2015).

m CONFCOMMERCIO
T MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA
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Approvu210ne fortemente volutu
ddlla Cohfcommercio milanese

Milano e lu M4

Ordine del giorno del Con5|gl|ocomunule

d sostegno delle imprese

che subiscono |'imputto dei cuntieri

Miluno un Ordine del giorno che, nell’umbito

del Documento unico di programmazione e
del Biluncio di previsione 2015-17, impeynu Sinduco e
Giuntu comunule u predisporre un piuno pluriennule,
sino dlla fine dei lavori della M4, per sostenere le
imprese commercidli e urtigiundli che mugyiormente
subiscono I'imputto dei cantieri della metropolituna,
Le risorse del piuno plurienndle suranno indirizzate in
prevalenza dlle attivitd commerciali che subiranno
muyyiori conseyuenze dull’imputto dei cuntieri
dell'M4. L'Ordine del giorno individuu, in questo senso,
unu serie di criteri (con unu clussificuzione delle impre-

E 7 stato approvato dul Consiglio comunadle di

se in buse dllu gra-
dudlita dell'imputto
dei cuntieri stessi):
uttivitd commerciali
prospicienti o nelle vicinanze dll’area di cuntiere, con
blocco totule o purzivle dell'uccessibilita di veicoli,
con deviuzione di linee di trusporto pubblico, con limi-
tazioni all'accessibilitd pedonale e dll’ utilizzo del suolo
pubblico.

Nelle uree u forte e medio imputto dei cuntieri, unu
maggiore uttenzione hell’eroguzione delle risorse sarci
dedicutu u yuelle uttivitd commerciuli che pit risento-
no dellu muncunza di ufflusso di persone (come bur,
locdli, yeluterie ecc.).

Soddisfuzione di Confcommercio Miluno che prosegue
nellu suda azione a tutela delle imprese e che hu forte-
Mmehte voluto I'upprovuzione dell’Ordine del yiorno.

Contributi per I'acyuisto e I'installazione

dei filtri anti particolato (Fup)
Proroyguto dl 30 dicembre

il bundo di Reyione Lomburdiu §

Lombardiu per I'acyuisto e I'installazione dei filtri

antipurticoluto (Fup). E” previsto un contributo u
fondo perduto per chi svolge attivitd economicu
(imprese, professionisti) ed intende ucyuistare dispositi-
vi unfipurticoluto du instullure su autoveicoli delle
cuteyorie N1 (con mussu massimu hon supetriore u 3,5
fonnellate), N2 (con massa Maussima compresa tra 3,5
e 12 tonnellute) ed N3 (coh mussu Mussimu superiore
u 12 tonnellute), adibiti dl trusporto di merci e omolo-
yuti nelle clussi Euro 2 ed Euro 3; oppure delle cutego-
rie M2 (con mussu mussimau noh superiore u 5 fonnel-
lute e con piu di 8 posti u sedere oltre ul sedile del
conducente) ed M3 (con mussu Mussimu superiore u
5 tonnellute e con piu di 8 posti u sedere oltre dl sedile
del conducente), udibiti dl frusporto di persone e

Prorogu’ro fino ul 30 dicembre il bundo di Regione

omoloydti nelle
clussi Euro 2 ed
Euro 3. Il contributo
potrd ammontare fino ul 40% dell’investimento com-
plessivo ummissibile e comunyue in misura hon supe-
riore a: 1,000 euro u dispositivo per gli autoveicoli di
cutegoria N1; 1.500 euro u dispositivo per yli uutovei-
coli di cutegoria N2 ed M2; 2.000 euro u dispositivo
per yli autoveicoli di cuteyoriu N3 ed M3. Lu do-
manda vu presentatu esclusivamente in forma tele-
muticu reyistrandosi dl sistema informatico “GEFO”
(http://gefo.servizirl.it/) non oltre il 30 dicembre e fino
ud esuurimento dei fondi disponibili. Per informazioni
rivolgersi dllu projria ussociuzione di riferimento.
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formazione - B

Con Confcommercio Miluno, Lodl, Monza e Brianza | €
(rogetti sull Awviso di Sistema 2/14) >

i corsi ul Cupuc Polifechico del Commercio o

e dlla Scuolu Superiore (Milano, vidle Murillo 17) >
0

Formazione finunziutu 3
r)er le imprese =
| culendurio d’autunno 5
—
Q
O

Confcommercio Miluno, Lodi, Monzu e Brianzu -

in collaborazione con dli enti formativi che ad

essu funno riferimento: il Cupuc Politechico del
Commercio e lu Scuolu Superiore del Commercio, del [ 3
Turismo, dei Servizi e delle Professioni (Miluno, vidle - i Scuola Supenore
Murillo 17) - ha presentuto due progeﬁi suII'AV\{iso .di 7 P del Commercio del Turismo
Sistemu 2/14 del Fondo For.te. (il Fondo puritetico inter- P e dei Servizi
frofessiondle haziondle per la formazione continua :
delle imprese del terziurio).
| progetti prevedono corsi di formazione interazienddili
(interventi formuativi rivolti u pitl imprese) uperti u tutte
le uziende con Mmeno di 150 uddetti, uderenti ul
Fondo For.Te. ul momento dell’iscrizione dl corso.
E’ possibile iscriversi u il R
di un corso, purché i corsi Aperfi a tulte le aziende

scelti appartengano tutti ; - ,
dllo stesso progetto (o U con meno di 150 uddetti

quello dellu Scuolu uderenti ul Fondo For.Te.

Superiore o u yuello del “u/ I’T)O mer_n‘o Gli interessuti possono contutture lu Direzione
Capuc Politecnico del dell'iscrizione dl corso Risorse Umane Formazione e Studi di Conf-
Commercio). Seghdliumo commercio Milano, Lodi Monzd e Brianza dllo

le varie iniziative formative a puartire du fine settembre. 027750677.688. Emuil: formuzione@unione.milano.it

Al Capac Politechico del Commercio
(Formaregione 2014)

Corso di caffetteria (1° e 2° livello)

| segreti dellu cuffetteria (corso cuffetteria avanzato 1°
livello) - Arte del cuppuccio - Lutte Art - Corso Cuffetteria
avanzato 2° livello.

Quaunhdo: 28 settembre e 5-12 ottobre ore 14-18 — 12 ore

Docente: Alessundro Amiunto

Tecniche di vendita e di fidelizzazione del cliente

Quaunhdo: 13 e 20 oftobre ore 9-18 - 16 ore
Docente: Stefuno Ricevuti

» » » segueapag.17 » » »
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ENTE PER LA PROMOZIONE E LO SVILUPPO W A
DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI  “MLEN159.8001:2008 CONFCOMMERCIO
E DELLE PROFESSIONI IMPRESE PER L'ITALIA

MILANO + LODI - MONZA E BRIANZA

LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE ESICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 77.50.590/591
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.lgs. 196/03)
Tel 02 77.50.590/591
club.privacy@unione.milano.it

.. PER LINNOVAZIONE

QUALITA®

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 77.50.590/591
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter E

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 77.50.590/591
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 77.50.895




formazione - B

» » » seguedapag.15 » » »

Tecniche di preparazione di snack e menu rapidi

Quaundo: 19 e 26 oftobre ore 14-18 — 8 ore
Docente: Emanuele Dimusi

Il segreto del carisma e la leadership Coordinare e motivare
i collaboratori
Quundo: 20 ottobre ore 9-18 - 8 ore
Docente: Fubio Sinibuldi Quaundo: 21 e 28 ofto-
bre ore 9-18 - 16 ore
Docente: Carlo
Tadliubue

Preparazione e presentazione dei pasti con attenzione alla salute e
agli aspetti culturali del cliente

Quauhdo: 9-16-23 hovembre ore 14-18 - 16 ore
Docente: Emanuele Dimusi

Comunicazione al telefono e
telemarketing

Quauhdo: 16 e 23 hovembre ore
9-18-16 ore Parlare in pubblico

Docente: Anhgelo Della Vedovu

Quaundo: 19 e 26 novembre ore 9-18 -
16 ore

Docenhte; Fubio Sinibuldi

Alla Scuolu Superiore
(Formulomburdia 2014 Innovuzione e Territorio)

Comunicazione, negoziazione e gestione del conflitto

Quaundo: 30 settembre e 7 ottobre ore 9-18 - 16 ore
Docente: Magherita Cicchetti

Logistica: fattore competitivo
per lo sviluppo del business

Quauhdo: 1 oftobre ore 9-18 - 8 ore
Docente: Demetrio Pratico

» » » segueapag.18 » » »
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H - formazione

» » » seguedapag.17 » » »

Public Speaking in English

Quaundo: 7 e 14 oftobre ore 9-18 - 16 ore
Docehte: Aauron Gordon

Excel intermedio/avanzato

Quaunhdo: 27 ottobre e 3 hovembre
ore 9-18 - 16 ore

Docente: Stefano Valtorta

Search Marketing
e posizionamento
dei siti web

Quaundo: 13,20 e 27
oftobre ore 9-18 -24 ore

Docente: Daniela
Ceryuetti

Inglese intermedio

Quauhdo: 19, 26 ottobre e 2, 9, 16, 23 hovembre ore
9-13-24 ore

Docente: Steven Walthew

Power Point (comunicare
efficacemente 'azienda e
i suoi progetti)

Quaunhdo: 21 e 28 oftobre
ore 9-18 - 16 ore

Docente: Stefuno Valtorta

Andlisi del bilancio
per i non addetti

Formazione buyer:

Quunhdo: 3e 10 la gestione degli acquisti
novembre ore 9-18 - aziendali in un’oftica

16 ore di marketing

Docente: Luiyi

Migliavaccu Quaundo: 9 e 16 hovembre

ore 9-18 - 16 ore

Docehte: Demetrio
Pratico

La gestione del tempo, delle prioritc e dello stress

Quaunhdo: 11 e 18 nhovembre ore 9-18 - 16 ore
Docente: Elisubettu Ghezz

Outlook e la gestione
delle comunicazioni i
d’'impresa

Quauhdo: 16 novembre
ore 9-18 - 8 ore

Docente: Stefuno Valtortu

mativi per I’Awviso di Sistema 2/15 del Fohdo
hterprofessiondle For.Te.
A questi Piuni possono uderire le uziende lombarde
coh menho di 150 dipendenti, aderenti ul Fondo dl
momento della presentdzione del Picno.
Confcommercio Milano, Lodi, Mohza e Briahza racco-
dlie le esiyenze formutive delle uziende ussociute che
desiderano riservare percorsi di formazione mohodzieh-
adli (aula compostu solo da persondle della stessu
dzienda) du awvidre hel corso del 2016.
Il gruppo-classe dovrd essere composto di uh minimo
di 5/6 dipendenti dell’azienda i cui hominativi andran-

Q hovembre é possibile presentdre huovi Piuni for-

Awviso di Sistemu 2/15 del Fondo For.Te
IN arrivo nuovi Piuni formativi

ho individudti hon in fase di presentazione, ma succes-
sivamente (u progetto finunziato).

Non ci soho vincoli per I'indicuzione dei percorsi formu-
fivi da redlizzare ed é sufficiente indicare I'area di atti-
vitd. Ad esempio: informaticu, gestione delle risorse
umane, lingue straniere, marketing e vendiite, sviluppo
abilitS professiondli, ecc.

| corsi, che dovranho obbligdatoriumente essere orgu-
hizzati durante I'orario di lavoro, surahho completu-
mente grdatuiti e pianificati secondo le esigenze di oghi
singola impresu: insieme suranho individudti | docenti,
conhcorddti i calendcari e Ia sede dei corsi, che potrc
essere presso dli Enti di formdizione in vidle Murillo 17,
oppure presso la sede dell’azienda (se dotata di ade-
gudte strutture).

Gili interessuti possono contuttare | Direzione Risorse Umune Formazione e Studi di Confcommercio Miluno,
Lodi Monzu e Briunzu dllo 02-7750677.688. Email: formauzione@unione.miluno.it.
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Per la mia sallite
ho scelto uno strumento di ¢

&

ASSISTENZA SANITARIA DEDICATA AGLI IMPRENDITORI
E PROFESSIONISTI ISCRITTI ALLE ASSOCIAZIONI
ADERENTI AD UNIONE CONFCOMMERCIO MILANO,
LODI, MONZA E BRIANZA

o) ENTEMUTUO

ASSISTENZA SANITARIA

T

www.entemutuomilano.it
marketing@entemutuomilano.it

Corso Venezia, 49 - 20121 Milano
Numero di telefono unico: 02.7750.950

Ente Mutuo grazie alle sue caratteristiche

e alla varieta dell'offerta é la soluzione ottimale
per i Soci Unione Confcommercio che
desiderano accedere ad un’'Assistenza Sanitaria

altamente qualificata.

CONFCOMMERCIQO

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

Piacere di stare bene. Insieme a chi ami.



Chi siamo

Ente Mutuo di Assistenza tra gli Esercenti il Commercio della Provincia di Milano, nasce nel 1955 nellambito
dell'Unione Commercianti. E una Societa di Mutuo Soccorso che non ha scopi di lucro e ha per oggetto l'assistenza
sanitaria dei propri iscritti. Ente Mutuo é riservato agli Imprenditori e Professionisti iscritti alle Associazioni aderenti
ad Unione Confcommercio Milano - Lodi - Monza e Brianza. Nel dicembre del 2009 Ente Mutuo ha ottenuto la
Certificazione di Quialita.

Le attivita svolte, i servizi offerti, le Strutture convenzionate nel corso di piu di 55 anni sono aumentate a tal punto che
oggi Ente Mutuo si pone a pieno merito tra le prime assistenze sanitarie integrative a livello nazionale.

| punti di forza

* Non & un’assicurazione

» Fedele - assiste i Soci per tutta la vita

» Economico - costa meno di altre mutue e assicurazioni a parita di prestazioni
 Esclusivo - riservato ai Soci Unione Confcommercio

» Su misura - offre quattro possibili forme di copertura sanitaria

« Presenta vantaggi fiscali - detraibile dall'IRPEF

| servizi

Sono propriamente l'assistenza sanitaria integrativa e/o sostituiva del Servizio Sanitario Nazionale erogata
attraverso le Strutture Sanitarie convenzionate e non convenzionate.Tale assistenza comprende:

Ente Mutuo.

Ente Mutuo.

« Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Diretta

« Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Indiretta

 Ricoveri in Forma Diretta

« Ricoveri in Forma Indiretta

» Prestazioni odontoiatriche, Terapia fisica

« Ticket ed altri Contributi secondo quanto previsto dalla Forma di Assistenza prescelta,
come da Regolamento Ente Mutuo

- Novita 2015: Assistenza 24h/24h
- Novita 2015: Possibilita di versare i contributi mensilmente grazie a ProFamily

| numeri

» Opera da oltre 55 anni

* 25.000 Assistiti

» 680 Medici e Strutture Convenzionate

» 250.000 Prestazioni erogate ogni anno

» Presente sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza

La sede

Milano - Corso Venezia, 49 - Salone Piano Terreno
Orario sportello: da lunedi a giovedi dalle 8.30 alle 16.30 e venerdi dalle 8.30 alle 15.30

Numero di telefono unico: 02.7750.950

Uffici distaccati di Milano:

Casa di Cura S. Camillo

Via Mauro Macchi, 5 - tel. 02 67071816

da lunedi a giovedi 8.00 - 12.30 / 13.00 - 16.30
venerdi 8.00 - 12.30 / 13.00 - 15.30

Ente Mutuo.

Ente Mutuo.

Centro Diagnostico Italiano

Via Saint Bon, 20 - tel. 02 48317592
da lunedi a giovedi 9.00 -15.00
venerdi 9.00 - 14.00

Ente Mutuo.  Uffici provinciali presso le Associazioni Territoriali di Unione Confcommercio
Imprese per l'ltalia - Milano, Lodi, Monza e Brianza
Abbiategrasso - Via Annoni 14 tel. 0294967383 Melegnano - Via Pertini 18/24 tel. 02 9830768
Binasco - S.S. dei Giovi 8 tel. 02 9055219 Melzo - Via Turati 6 tel. 02 9550084
Bollate - Via degli Alpini 4 tel. 02 3502814 Monza - Via De Amicis 9 tel. 039 360771
Bresso - Via Patellani 58/60 tel. 0266501379 Paderno Dugnano - Via Fanti d'ltalia 37 tel. 02 9181247
Cassano d'Adda - Via Verdi 5 tel. 0363 61503 Rho - Via XXV Aprile 6 tel. 029303480
Castano Primo - C.so San Rocco 1 tel. 0331880691 Rozzano - Via Mimose 63 tel. 02 8257653
Cernusco S/N - Piazza Repubblica 14 tel. 02 9230715 Segrate, Fraz. Rovagnasco - Via Monzese 20 tel. 02 2134518
Cinisello Balsamo - Via Frova 34 tel. 02 66049259 Seregno - Via Don Minzoni 2 tel. 0362231234
Cologno Monzese - Piazza Italia 7 tel. 022543690 Sesto S. Giovanni - Viale Marelli 5 tel. 02 2621679
Corsico - Via della Liberazione 26/28 tel. 02 4479582 Seveso - Corso Marconi 35 tel. 0362506724
Desio - Via Diaz 8 tel. 0362 624541 Vaprio d’Adda - Via Vanvitelli 32 tel. 02 90966402
Gorgonzola - Piazza S. Francesco 2 tel. 02 9513320 Vimercate - Largo Pontida 3/9 tell. 039 6850839
Legnano - Via XX Settembre 12 tel. 0331440335
Lissone - Via Madonna 13 tel. 039 482045 Unione Confcommercio Lodi
Magenta - Via Volta 62 tel. 0297298074 Lodi - Via Haussmann, 1/B tel. 0371432106

www.entemutuomilano.it




Presentcazione conh SO.GE.MI S.p.A e Confcommercio Milano

Marchio di Qualit

del Mercuato lttico di Milano

Certificuzione
per tutta la filiera

iluno polo d'eccellenza del consumo di pesce
con il Marchio di Quulitd del Mercato Iffico

presentuto du SO.GEMi. S.p.A e
Confcommercio Milunho in un conveyno a Paluzzo
Custiglioni (lu sede milunese di Confcommercio in
corso Veneziu) con i rappresentanti di SO.GE.Mi S.p.A -
Nicold Dubini (umministratore unico); Renato
Mualundru (direttore sunitario del Mercuto Ittico);
Giunlucu Cornelio Meglio (responsubile uffari legdli e
societari); Vdlerio Runghieri (medico veterinario
responsubile per il mercuto ittico di Miluno) —
Giucomo Errico, presidente di Apecu e Fivu
Confcommercio (I’ Associuzione milunese e u
Federuzione huziondle dei commercianti su aureda pub-
blica- ambuldn-
1i); Lino Stoppuni,
fpresidente di
Epum e Fipe
Confcommercio
(" Associuzione
mildnese e la
Federuzione
nuzionule dei
pubblici esercizi);
Alex Vagnoli,
fpresidente
dell’ Associuzione
yrossisti e com-
missionari oro-
dotti iftici; Luigi
Zippo (cupitano di corvetta).
Mercuto ittico che movimenta 10 mila fonnellate di
prodotto: il 70% fresco e il 30% congeluto. Il pesce
commercidlizzato ul 70% é di importuzione dui Puesi
europei (Spugnu, Frunciu, Greciu, Norveyiu) ed extru
Ue (Sri Lunku, Muldive, Sud Americu e Murocco) e |l
30% costituisce il pescuto huziondle.

Con il Murchio di Quulitd del Mercuto Ittico urriva unu
cerfificazione che sottolineu la traccidabilita dell’intera
filiera: dalla fase di raccoltu (oescu e dllevamento)
dlla tavola,

I Marchio dd I’ opportunita ugli operutori commercidli
- grossisti, dettaglianti in sede fissu e su ared pubblicy,
ristoratori — di vdlorizzare ulteriormente i prodotti del
mercato ittico milunese.

Gli operatori che acyuistuno pesce proveniente dal
mercuto itfico di Milano, possono richiedere e ottene-

Giacomo Errico, presidente
di Apeca e Fiva Confcommercio
(a sinistra) e Lino Stoppani,
presidente di Epam e Fipe

re du SO.GE.Mi. S.p.A.,
fitolare del marchio, lu
cohcessione d’uso sulla
buse dei reyuisiti di sicu-
rezzu, garantiti nellu loro
attivita di trasformazione

In questa foto Nicolo Dubini, amministratore unico di SO.GE.Mi

S.p.A. (in primo piano) e Alex Vagnoli, presidente
dell’Associazione grossisti e commissionari prodotti ittici

(cutenu del freddo, gestione delle hoh conformitd
Haccp, sistema e prassi di frattamento dei rifiuti).
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Con Confcommercio

Milano, Lodi, Mohza e Brianza

I "Club Imprese Storiche”:
SONO Yid’ humerose le udesioni

i nuMerose sono le imprese ussociate che, u le coordinute su sito web e socidl hetwork, dli orari e i
Gpoohe settimane dall’'gpertura della nuova riconoscimenti ottenuti grazie dllo stato di impresa lon-
dreu del sito di Confcommercio Miluno, Lodi, yevu,
Monhzu e Briunzu dedicuta dl “Club Imprese Storiche” Ricordiamo che, per le imprese ussocidte in possesso
(www.unhionemilano.it), hanno risposto dllu segreteria dei reqyuisiti, 'adesione dl "Club Imprese Storiche" (sul
del Club con inferesse. Attraverso lu compiluzione Club vedi Unioheinforma di luglio agosto u pay. 2

della schedu disponibile hell’ appositu sezione del sito, n.d.r) & yrutuita,
i soci hunno reso possibile iI completamento del loro
profilo inserendo immagini, una descrizione sull’ attivitc,

Per informazioni felefonare ul numero 02/7750241 o ! ? ?\E S E S 7»

scrivere a clubimpresestoriche@uniohe.milcno.it. \' O

4‘0 (7

Imprese storiche: ~ g @}
completiumo le foto ~ CONFCOMMERCIO T
tr

IMPRESE PERL'ITALIA
U MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA
C ompletiumo lu pubblicuzione delle immauyini
di imprese ussociate che, di recente, hanno
oftenuto il riconoscimento di esercizio stori- imprese storiche) sono stute pubblicate hel numero
co. Le dlfre fotografie (con I'elenco delle nuove di luglio-agosto (pagine da 2 a 5 n.d.r).

Milano, Pasticceria Anfossi
(via Carabelli 1 - 1961)
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Milano, Rimoldi Ottico in Milano
(viale D’Annunzio 9 - 1932)

* FRUTTA. i FR'TTA

SCELTA ¢ = . FRESCH

fa - o 2
—a | ==

Milano, L’Ortolano di Paolo Sarpi - D’Ambrosio Nicola (via Messina 1 - 1934)

Bundo “Innovure lu frudizione”: domunde dul 24 seftembre

ando di Reygione Lombuardia “Inhovure la tradi-  zione, innovuzione e ummodernamento dei punti
Bzione” (vedi Unionheinhforma di luglio agosto a vendita: le domunde di finanziamento possono

duy. 3 h.d.r) indirizzato di heyozi storici lombar-  essere presentute on line (www.siage.regione.lom-
di, con uno stunziumento di 1 milione di euro e burdiu.it) a purtire dulle ore 12 del 24 settembre e

contributi g fondo perduto per il 70% delle spese fino dlle 12 del 15 ottobre sulvo esaurimento delle
sostenute per gli investimenti ammessi di riqualifica- risorse (lista d’attesu inclusa).
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sionista, un Milunese che hu

sdputo farsi stimare unche
dadli ubitunti di Valbronu (Como)
puese du lui du sempre umauto e
scelto hedli ultimi unni come luoyo
di “buon ritiro”. Uh uomo yeneroso,

l |h uomo d’dltri tempi, un profes-

du sempre ubituuto u fure del bene,

in silenzio. E Gubrio Ceredu (foto),
uyente di commercio, vicepresiden-
te di Fhuurc Miluno e revisore dei
conti della Fhaare haziondle, man-
cuto in agosto dll’uffetto dei suoi
curi e di yuunti I'hanno conhosciuto,
nell’amiciziu e nellu professione. Unu
grave perditu per lu Fhaarc che,

H - associazioni

Agenti e rappresentanti di commercio

Fnhaarc ricordu Gubrio Ceredu

ricordu il presidente Adulberto
Corsi, “con lui perde un dirigente
illuminato, consigliere di grande
sugyezzu e cultura sindacuale”.
“Un vero umico, unu bellu perso-
nu, un offimo colluboratore” sono
le purole con cui tutti lo ricorduno,
con uffetto. Tra yueste I'ex sindu-
co di Valbronu, Martina Turba
ricordu di Ceredu lu suu profondu
onhestd interiore e grande genero-
sitd e bontd, Ceredu avevu 81
anhi: dopo 52 unni di mutrimonio
ha lusciato [a moglie, Maria
Antonietty, e i due figli, Marta e
Puolo. (BB)

Ai familiari di Gabrio Ceredu il cordoglio della Confcommercio milahese e del giorndle.

Fablo A. Majocchi

/&)

70 anni di EN.A.AR.C.
1945-2015

Arriva il libro
"/70 unni di Fhaare 1945-2015"

dellu Federazione dedli agenti e rappresentanti di com-

mercio uderente u Confcommercio viehe fresentato in
questi giorni — il 18 - in Confcommercio Milaho (copia del libro di parteci-
anti fino ad esaurimento delle copie disponibil). Nel prossimo humero
del giorndle gli approfondimenti sull’evento.

1\ 70 unni di Fnaare 1945-2015": il libro che racchiude Iu storia

o [t
3 (e

Ente Mutuo pensa al tuo futuro
e quello della tua famiglia
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L’inizictiva
dell’Associdziohe
itdliaha commercio
estero
(in collabordziohe
con I'Universita
Cufttolica): strumento
fer orienhtare
le imprese itdliche
sui mercuti esteri

Associazione
Commercio

Italiana
Estero

Italian Association of Foreign Trade

u Aice
(Associuzi
ohe itdlia-

nu commercio
estero) — in collaborazione con |'Universita Cattolicu -
I nuovu edizionhe dell’iIndicatore di Business Attractive-
ness (IBA) che hu I'obiettivo di forhire dlle uziende ita-
liune, in purticolure dlle oMmi, uno strumento sinfetico e
di facile lettura per valutare nuove opportunita d’affa-
ri sui mercuti internaziondli, con riferimento dlle oppor-
tunita di carattere com-
Mmercidle. In praticyu, I'indi-
ce definisce le economie
piu uperte e potenziulmen-
te “ricettive” per il com-
mercio estero ituliuno.
La loyicu di buse & yuellu
di fornire uno strumento
con cui fure una prima
scremutura sulle destinazio-
Ni del proprio business par-
tendo dullu consideruzione che I'impresu siu dotutu di
limitate risorse umune e finunziarie du dedicare dllo
sviluppo internuzionule e che, yuindi, hon debbu
disperderle cercundo di upprocciure molti mercuti
contemporuneumente.,
Scorrendo il ranking 2014 si scopre che, rispetto dllo
sCcorso unho, hellu prima clusse di Puesi piu uppetioili il
Regno Unito ha guadagnato 2 posizioni, Singupore ha
guudughuto unu posiziohe, e con yli Stati Uniti, ben
suldi al secondo posto, sono le uhiche destinazioni

Migliorano Regho Unito, Paesi Bassi, Ifandc
e Singdpore, uhicu destindzione extra Ue
fra le prime dieci ad ecceziohe deyli Usai,
La Cina esce ddlla “fop ten”. Grandi balzi

in avanti per Austrdlia, Cile, Thailandia e
Indonesia. Tra i BRIC cala [a Russic, stabili
(Mmau sehza entusiasmare) Brasile e Indic

associazioni - H

Aice: le hovita dell'Indicutore
di Business Aftractiveness

extra Ue u compurire nelle prime 10 posizioni.

Lu principale hovitdr iguardu | uscitu dellu Cina dallu
“top tfen” delle 10 Migdliori business destination per le
pmi itdliune. Il colosso usiutico si piuzzy, infutti, all’ 11
posto. Sulgono lu Svizzeru (6°), si riaffucciano nelle
prime posizioni Puesi Bussi (7°) e Ilandu (8°); culu di
cinyue posti la Spaghu (9°). Chiude lu “top ten” |l
Belgio (10°). In testu si conferma [a Germania,

Tra i Puesi che yuudugnuno pid posizioni du seynalu-
re I’ Austrdlia (ora 19° con un bdlzo di 23 posti), il Cile
(che si piuzza 33esimo
guuduyghundo 28 posi-
zioni), la Thailundiu (che
sdle dllu posizione 26 e
fu reyistrare un +13
rispetto dllo scorso
unno). Continuu la mar-
ciu dell'Indonesiu (che
yuudughd in un unno
18 posizioni e si inserisce
dl 55simMo posto).

Frai primi venti Puesi resta consolidata [u posizione di
dlcune economie del Golfo Persico: gli Emirati Arabi e
I’Arabia Saudity; il Qutur bulza di hove posizioni e si
collocu ul 29° posto.

Per yuunto riguarda gli dltri Paesi Bric, hon sorprende il
culo dellu Russia (-13 posizioni) che rispecchiu la situa-
zione economicu neyutiva futtu reyistrare dul Puese
nell’ultimo periodo (unche u cuusu dellu crisi ucrainuy),
Brusile e Indiu reyistruno lievi oscilluzioni piuzzundosi
rispettivamente dl 35simo e 25esimo posto.
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Appdrtfamenti ad uso furistico
Rescusu Lomburdiu
e |'Osservatorio Temporarynome

a Rescusu Lombuardiu (I’ Associuzione dei residence e dedli uppurtamenti
DUd uso turistico) il progetto Temporaryhome: un Osservatorio per yli uppar-
tfamenti impiegati ad uso turistico. Osservatorio che - inizidlmente — sard di
Rescusu Lomburdiu, ma I'intento dell’ Associuzione € yuello di coinvolyere dlire
orgunizzazioni del settore extralberghiero per poter fornire, spie-
gu un comunicuto di Rescusa Lombardia, “dati precisi e
$

costunti sull'undumento di un mercuto in proygressiva espunsio-
he e presenturli hell'ambito di un Forum in programma nei foros-
simi mesi”. Soho &0 le strutture che Rescusu Lomburdiu unnove-
ra nell’areu di Miluno con unu cupienza di 3.500 unitd dbitutive

e 9.000 posti letto. Nelle recenti ucquisizioni fru i soci di Rescusu m o .
Lomburdiu vi sono diverse §ocie’rdn uttive neyii uffitti brevi di LOMBARDIA gfes?f,z,gaﬁtg,escasa
uppurtumenti (come Hulldis, Rentopolis ed Arcipelugo Cusu). Lombardia

Assofermet: il 1° dicembre a Milano
Il quarfo conygresso huzionule
grossisti ferramenta/Iferr Day 2015

Ferramenta Andreu Lenotti — “per fure il punto dellu situazio-

ne di mercuto, consoliddre le relazioni commercidli con i
nostri Migliori fornitori, sviluppare huovo business ed uffrontare e
upprofondire temutiche decisive per lo sviluppo dellu hostru filie-
ra”, Durante la giornata gli espositori potranno incontrare i distribu-
tori dll’ingrosso di ferramentua, utensileria, fui da te e giardinaggio.
Nella parte convegnistica si parlera di donne e carriera con “lron

Womun, donne d’accidio in un monhdo di

Si svolgerci il 1° dicembre dl Palazzo del Ghicccio di Miluno — ferro” (fra dli ospifi Putrizia Di Dio, presidente

l | n’occusione importunte —rileva il presidente di Assofermet

Andrea Lenotti, presidente Assofermet Ferramenta

(via Piranesi 14) il quarto Cohgresso huziohdle nuzionale Terzicrio Donnu Confcommercio,
promosso du Assofermet Ferramenta Eurocommerce).

. UNIONE CONFCOMMERCIO:
=3 A FLASH AGGIORNAMENTO CONVENZIONI
€0 = & Pyt

ey rispetto dlle cumpuyne dellu marcu)
® ”“ ® sullacyuisto di vetture nuove e veicoli
commercidi, il 50% di sconto sull’e-
d “” amcETive € stensione dellu garanzia (contestual-
L)) Mente dll’'ucyuisto del veicolo), il 30%

? di sconto sull'ucyuisto di uccessori origindli, e il primo tugliundo gratuito.
w % [convENzIONI

Scopri tutte le huove conhvehziohi e promoziohi dedicate
sul sito Uniohe Conhfcommercio (www.uhiohemilano.if)
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Decreto Spid (Gestione identita digitule):
I Tar del Lazio accodlie il ricorso di Assintel

ed Assoprovider
Pari dignitu
per le pmi dell’lct

| Tar del Luzio hu duto rugione ud Assintel ed Asso-
|provider, le due Associuzioni Confcommercio che

avevuno impughato il Decreto Spid (Sistema pubbli-
co per lu gestione dell’identitc

digitule) perché lesivo dellu con-
correnzu hell'umbito dellu
costruzione del huovo sistema di

identificuzione digitdle. |l Tar ha %

ASSINTEL

ASSOCIAZIONE NAZIONALE

IMIPRESE ICT

annullato le prescrizioni confenu-
te nell’urticolo 10 del Decreto dellu Presidenzu del
Consiglio relativamente di requisiti necessari per eserci-
ture le uttivita degdli Identity Provider (un cupitdle
socidle sproporzionuto per potersi accrediture come
fornitori dello Spid mentre yli operatori pubblici non he
eruno soyyetti. Questo uvrebbe duto luogo — hunno
rilevato Assintel e Assoprovider — “ad unu indebita
discriminazione in favore di yuesti ultimi, infroducendo
effetti distorsivi nel mercuto e cagionundo una rarefu-
zione dellu concor-

.;oyc_o‘;.;!go Gl renzunel settore, in
pieno contrasto
coh yuunto prescri-
ve |'ordinamento
comunitario”).

Per Assintel, con il
presidente Gioryio

\‘
|J

Rapur, si fratta di
“un primo grande

ASSOPROVIDER

Associazione Proviper INDIPENDENTI

risultato per ridure
dignitd alle pmi digitali. Assintel & coinvolta in prima
fpersonu su pid tuvoli di confronto: la vittoriu sullu
vicendu Spid potrebbe essere yuell’ upri-pistu neces-
surio per uttivare hei nostri interlocutori istituzionali la
medesimu sensibilitd rispetto u tutti gl dltri temi leguti
dll'innovuzione, primo fra tutti yuello dell’ ugyiudicuzio-
he delle gare pubbliche hella nuova hormativa dei
codici dedli uppulti”. Assoprovider, con il presidente
Dino Bortolotto, ha rilevato che "l digitdlizzazione del
Puese dev’essere un processo purteciputivo, hon
discriminatorio, e lo Stato hon pud contemporaneu-
Mente auspicure la huscitu e sviluppo delle startup e
poi limitare artificiosamente i settori nei yudli queste
fpOSSONO operare”,

Giorgio Rapari, presidente Assintel

stimoniunzu-lezione di
T?;iorgio Rupuari, resi-
dente di Assintel (e

vicepresidente dellu
Confcommercio milunese)
dll’Universita Federico |l di
Naupoli in occusione del corso di perfezionumento
post-luured in " Architettura e urbunistica del commer-
cio” promosso du Confcommercio (ciclo di lezioni con
Angelo Putrizio, responsubile del Settore urbunisticu e
proyettuzione urbunu della Confederuzione). Rupari
hu dffrontuto il fema del didlogo indispensdubile fra chi
progettu le cittd e il tessuto commerciule e imprendi-

Testimonichza-lezione del presidente
di Assintel Giorgio Rapari all’Universitc
Federico Il di Ncpoli per il corso
di perfezionamento post-laured in
"Architeftura e urbanistica del commercio”
fromosso da Conhfcommercio

Dagdli architetti del futuro
unu visione complessivu
per cupire lu cittu che s'innovu

toridle. Diulogo uttraverso figure
professiondli che supjpiuno luvoru-
re sulla relazione tra cittd e attivitd
di terziurio di mercuto con muy-
yiore conhsupevolezza: *l'inhova-
ziohe stu cumbidundo la geoyrdfia
delle nostre cittd e delle nostre
uspettative su di esse, creundo
nuovi modi di viverle e pensarle, u pdartire dui servizi e
dullu fruizione di sppuzi e uttivitd commercidli, Ecco
perché & indispensubile, per I'architetto del futuro,
avere unu visione complessiva, cupuce di considera-
re i molti futtori in gioco, vdlorizzando un rapporto pro-
ficuo tra il terziario, che hoi rappresentiamo, e un con-
festo urbuno sempre pid smurt”,
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— BENVENU | UVA ASSEPRIM
=wE
SSEPRI e . LOGOUT  Cambia password
Rl E SERVIZI MILANO 2015 \;Jg?"‘_l-'ﬁef‘f‘.‘ 13 tua mail come
L ALl PER LE 1 MAGGIC » 31 OTTOBRE =

Questionario
fer le imprese dssocidte
(uccesso con user

QUESTA £ ASSEPRIM hwea soci | Survey e Sondaggi | Survey Assaprim Foeus 2015 |a gestione del rischio nelfimpresa
RAPPRESENTANZA
HEWS

EVENTI

WORKSHOP E WEBINAR

Survey Asseprim Focus 2015: |a gestione del rischio nell'impresa

CEIO o] et (5] 81

CORS| DI FORMAZIONE ) I
CONVENZIONI Asseprim hadeciso didedicare |z survey Asseprim Focus 20135 al tema della gestione del rischio. e pustord) Su, SIfO
S _ . .
:::’!‘o’l I risultati saranno argomento di discussione e condivisione attraverso momenti di in-formazione www. (Jssepflm, If

A SOL

allo scopo di aiutare le aziende a orientarsi nelle scelte che la gestione del rischio oggi come non

IL MIO PROFILO g
mai richiede

RICERCA PARTNER

EVENTI DEI SOCI

LOGO "SOCIO ASSEPRIM®
FILO DIRETTO

SISTEMA NETWORKING
GUIDE PRATICHE

SURVEY E SONDAGGI
DIVENTA 50CI0
DIVULGAZIONE CULTURALE
CONTATTI

Ti ricordiamo che il questionario potr3 essere compilato dall'azienda una sola volta. Contribuisci
anche tu all'indagine! La compilazione del questionario richiede circa 10 minuti.

orientarsi nelle scelte che la
yestione del rischio oyyi com-
fportd, Il yuestionario — informa
Asseprim — pud essere compilu-
to dall'azienda una sola volta
(uccesso con user e pussword
foer le imprese ussociute sul sito
www.usseprim.it). | dati raccolti
vengono trattdti in forma ano-
nimu e uyygregutu, Lu cupu-
citd di identificare, selezionare,
mMisurdare e yestire i rischi diventu
un’‘importunte levau gestiondle per-
ché uffraverso essu I'azienda si
mette in condizioni di poter coyliere
le opportunita di business computi-
bili con il profilo di rischio prescelto. Attudre interventi
di gestione del rischio & necessurio per proteyyere
|"'azienda du rischi economici, di reputdzione e horma-
tivi (oltre U rappresentare unu protezione per tutti gli
amministratori).

Tuttii dati raccolti saranno trattati in forma anonima e aggregata.

- Vai al questionario

La gestione del rischio

CERCA AZIENDE ASSOCIATE S 5 5 : %
—_—_— Due fattori paiono aver determinato |a crescenterilevanza assunta dallafenomenologia del governo dei

rischi negli ultimi anni: da un lato, I'intensita e la velocita con cui i cambiamenti (fattori politici,
fattori macroeconomici, fattori normativi, fattori tecnologici, nuovi entranti sui mercati scc) si
manifestano; dall'altro, 1a qualita e la significativita del loro impatto sui modelli di business.

El Ld

Inoltre, al fine di soddisfare le crescenti attese di investitori, clienti e altri stakeholders, le
aziende devono continuamente cambiare e innovare esplorando nuove opportunita di business,
maodificando i propri processi operativi e adottando nuove tecnologie

Survey Asseprim Focus 2015
sulla gestione del rischio

Q sseforim (I’ Associuzione dei servizi professiondli

per le imprese) dedicu lu Survey Focus 2015 dl

tema della gestione del rischio. | risultati saranno
argomento di discussione e condivisione attraverso
momenti di informazione per diutdre le uziende u

Nuovi strumenti finanzidri
per sviluppare le imprese
I 5 oftobore focus di Asseprim

mico e curdtteristiche del sistemu industridle ituliuno”
e "l nuovo rapporto bancu-impresd: sviluppi recenti e
prospettive”. Approfondird I'argomento Confidi
*Confidi 2.0: il hnuovo corso dei Confidi” Leohurdo
Murseyliu, direttore di Fidicomet, il Fondo guranzia fidi
di Confcommercio Miluno. Sono poi in programmuy,
du puarte di societd finanziarie e d’investimento (come
Azimut, Fondo Itdliuno) upprofondimenti su temi speci-
fici: mini-bond; private equity. Si purlerd unche di
eqyuity crowfunding.

\\ d finunzu
foer lo svi-
Uppo stra-
teyico delle impre-
se” é l'iniziutivu che
Asseprim foromuove
lunedi 5 oftobre in
Confcommercio
Milano (corso
Venezia 47, sdla

Umberto Bellini, presidente Asseprim

Colucci, ddlle 9.30) con I'obiettivo di upprofondire il
mutdto rapporto fru buncu e impresu u seguito della
crisi finanziaria, con la huscita e il consolidumento di
nuovi strumenti finunziari. Dopo I'inizidle suluto del pre-
sidente di Asseprim Umberto Bellini, il consigliere

dell’ Associuzione Fubrizio Bonelli intfrodurr e modererd
i lavori. Sono previsti gli interventi di Roberto Culuyi e
Giunmurco Paglietti (Consorzio Camerdle per il credi-
to e la finanzd) su, rispettivamente, “"Contesto econo-
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L'appuntamento di Asseprim del 5 ottobre sard anche
utile, sullu scorta dell’interesse espresso dui purteci-
founti, per progrummare un successivo ciclo di work-
shop su temi specifici dellu finunzu uzienddale.,

In previsione
un ciclo di workshop su femi specifici
di finanza azienddle



associazioni-

Aygenti immoblliari e d’intermediduzione

Il coordinatore lombdrdo

Santino Tavernu

eletto presidente huziondle

74 Suntino Tavernu, coordinutore di

E FIMAA Lomburdiu e presidente di

FIMAA Varese, il nuovo presidente
nuzionule di FIMAA Confcommercio, lu
Federazione itdliana mediatori agenti d’ Affari,
Santino Tuvernu é stuto eletto per ucclumu-
zione ddll'ussembled svoltasi a Roma,
Tavernu & uyente immobiliure du olfre 35
unni, auvendo iniziato nel 1978 lu sua uttivitd

ITALIA

nel settore; ricopre incarichi di responsabilitc
presso societd immodbiliari in
Lomburdiu.

Nella sua relazione dll'assem-
bleu, Suntino Tuvernu hu evi-
denziato I'avvio di un impor-
tunte processo di riorgunizzu-
zione, riqudlificuzione e rinno-
vumento dellu Federuzione,
con l'obiettivo di rendere FIMAA Conhfcommercio
“uncord pit Modernu, ugile ed efficuce u tuttii livelli”,
“Un processo — ha commentato Tavernu — la cui com-
pleta redlizzazione rappresenta uno degli obiettivi
centrali dellu FIMAA nei forossimi anni, insieme dl ruffor-
zumento del suo ruolo di ruppresentunzu hei confronti
delle istituzioni e dellu politicu per lu tutela delle cute-
yorie che rappresentu e dl potenziumento delle relu-
zioni sinergiche sia con i territori sia con il sistema
Confcommercio”.

Nel corso dell’ussembleu eletftiva sono stati anche rin-

Nel Consiglio Nazionale FIMAA
il presidente Vincenhzo Albunese,
Lionella Maggi e Stefano Pezzoni
(FIMAA Milano, Mohza & Brianza)

e dlfri esponenti lombardi

Santino Taverna, presidente nazionale
FIMAA Confcommercio

novuti i componenti del Consiglio Nuzionhule, del
Collegio dei revisori dei conti e del Colleyio dei probi-
viri di FIMAA.

Diversi i rappresentanti lombardi helle cariche socidli
FIMAA nuziondle: eletti nel Consiglio Nuziondle il oresi-
dente Vincenzo Albunese, Lionella Maygyi e Stefano
Pezzoni (FIMAA Miluno, Monzu & Brianzd), Sergio
Colombo (FIMAA Lecco), Duvide Bisi (FIMAA Pavid).
Tra i revisori dei conti Eugenio Magno (fiscdlista di
FIMAA Miluno, Monhzu & Briunzu) e nei probiviri Claudio
Zanetti FIMAA Como).
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H - ferritorio

La cumpagna
*Monza accessibile”

Colluborduzione
dell’Unione
Commercianti
monzese
conh il Comunhe

sibilitc, E” previstu unche
|a redlizzazione di una
App. | posti accessibili
saranno riconoscibili
gruzie u una graficd illu-
strata dal vicesindaco e
ussessore ui Servizi socidli
Cherubinu Bertolu (fo-
to), e dal-
|"assessore
al Commer-
cio Curlo
Abbd (pre-

M o n za sentii rGpo-

fpresentunti

accessibile {5y

drte yuest’autunno lu cumpugnu per censire e un primo
Pcomunicure a Monzd i luoghi accessibili clle per- censimento

sone con disubilitd, La campagnad, promossa dul & yid stuto
Comune in colluborazione con I'Unione awvidto e
Commerciunti monzese e dli operutori ussociuti, pre- ha gid
vede un elenco on line (su www.comune.monzau.it), mMesso sotto
conhsultdabile anche presso le strutture decentrate esume
dell’ Amministrazione comundle, che sard aggiornato ) MON: un’oftunti-
yrazie dl lavoro di 12 volontari (fru cui cingue foersone o nu di eserci-
con disubilitd). Nello spuzio del sito dedicuto surd zidivie e
disponibile unu Muppu dellu cittd sulla yuale verran- piuzze mon-
no yeoreferenzidte le icone indicunti i luoyghi. zesi. Ddi rimi riscontri & emersu 'accessibilita di circa il

Cliccundo su yueste icone surd disponibile unu street 90% dei locdli monitoruti (che in certi cusi deve essere
view e poftra essere consultfata una scheda sull'acces-  ugevolutu dul personule deyli esercizi commercidli).
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U n o "nf orma Giunroberto Costu
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Mensile di informuzione PROMO.TER Uniohe
del’lUNIONE DEL COMMERCIO Sede e ummMministrazione:
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DELLA PROVINCIA DI MILANO
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dei Servizi e delle Professioni Federico Sozzuni
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Unione
Confcommercio

di Binusco

Fruldo Orsl presidente

toridle Unione Confcommercio di Binusco (con

Deleyuzione u Rozzuno). Con esperienzu
imprenditoridle ucyuisitu nel settore dei pubblici eser-
cizi (é stuto unche consigliere e vicepresidente di
Epum, I’Associazione milanese dei pubblici esercizi,
con delegu per lu provincia), Orsi & stato eletto u fine
luglio dul Consiglio direttivo dell’ Associuzione territoria-
le. Nei programmi del heopresidente — informa un
comunicuto dell’ Associuzione — lu contfinuuzione del-
I'opera avviutu dal presidente uscente Pietro
Montunu daundo muggiore impulso all’ attivita della
Deleyuzione di Rozzano e rufforzando le relauzioni con

E /7 Ercldo Orsi il presidente dell’ Associczione terri-

C o o Eraldo Orsi, presidente dell’Associazione territoriale Unione
i sinduci del territorio. Confcommercio di Binasco (con Delegazione a Rozzano)

Vimercute: flush dulla Notte Biancu

lash dalla uinta edizione della Notte Bianca di sportivi si sono svolti hella “Notte dello Sport”: pidzzale
Vimercute che ha confermato gli offimi risultati degli - Marconi e largo Europa hanno fatto da sfondo d tornei
dunni pussuti. La Notte Biancy, di busket, culcetto e beuch volley,

mu vi sono state aunche sessioni di
boxing e di ginhustica. Numerosissimi
i partecipunti dlla corsa hon compe-
fitiva “BlueSmmileRun” (6 o 10 km). Tru
le novitd della Notte Biuncu di que-
st’'anno lo Street Food con guatiro
fpostazioni in via Cavour che hanno
attratto molti visitatori, Le buncarelle
in tutto il centro storico sono state un
importunte di richiumo per il pubbli-
co e molti esercizi commercidlli
hanno approfittato dell’evento per
esporre le loro merci ul di fuori dei
loro punti vendita,

putrocinatu dal Distretto del
Commercio Vivivimercute, &
statu promossu dull’ Associuzione
territoridle Unione Conf-
commercio di Vimercute con
I’AmmMministrazione comundle e i
commerciunti del centro. Olire
Smilu le presenze con il centro
storico chiuso dl fraffico (e i par-
cheyyi gratuiti). | principdli eventi
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Il punto di vista *

* di Lucia Mari
(giornalista di moda)

Ciuo |
Elio Florucci

iuo Elio Fiorucci. Sonho certu

‘ che “lassa” ti troverdi behe

rispetto a qui, I'aria e sicura-
Mmente piu gradevole, oserei dire
“paradisiaca”.
Ciuo Elio Fiorucci. Dall’ar-
chivio della memoria esco-
ho tanti ricordi. Per esem-
pio yuello datato 1967,
qguahdo a Milano si incau-
gurd la tua boutique che
setucciu idee huove ddllu
Swingihg Lohdon, con i
frimi choc da mihigohnai.,
Ihsommuai, la citta della
Mcadonnhina diventa spoh-
sor della boutique che si
affaccia su pidzza San

tentata da quelle -
shirt stampdate a
foster pubblicitario.
Ciuo Elio Fiorucci.
Aggiuhgo che sei uh anarchico, perché &
I"'anarchia che ha governato la tua credti-
vita, Unu confusione di stili, con il viaggio
pusse-pdrtout di questu breve modu che si
dffida spesso di jeuns (che, per primo, hdi
proposto a vita bassa),

Ciuo Elio Fiorucci. Du ricordare anche il set-
tanta, cioé gli Ahni Settanta, con il Punk che
firma protfestu, provocuzione, rabbiu come
la musica dei Rolling Stohes. Di contro, subito
doypo arriva
Tony Mdnero,

Babila, a due passi ddl
Duomo. E, immediatamente, diventa uha succursdle di
King’s Roud e Carnuby Street, dove i raguzzi si proclama-
ho fan di gusto chic interpretato con ironid e spirito dissa-
cratori, Insomma, é il rifiuto della societc capitdlistica
dedli adulti sulla volonta di costruire un mondo di valori
spiritudli, E* gqui, che in boutique, entrd o stile hippy per
vestire i figli dei fiori.

Ciuo Elio Fiorucci. Sei stato il personaggio pid singolcdre,
hella modda... e te lo dice unhu che ha militato tantfo hel
settore. Medlio, sei stuto I'uomo che ha distrutto la moda
Ccoh uhd persohdlissima “cohfromodda”,

Ciuo Elio Fiorucci. Ricordo (e me lo ripetevi spesso) che
hon ti consideravi uno stilistu, piutfosto un osservatore, uh
cronista di ricordi che, aggiunhgo io, duttudlizava e fropo-
hevda dl presente.

Ciuo Elio Fiorucci. Sei stato uh grande. Megdlio, un “guru”
di yuesto mohdo che ci accomund, “guru” soprattutto
dellu moda giovanile. E, aggiungo, anch’io soho statu

mentre le ru-
yuzze ostentu-
ho le gambe
coh dli “short
fants”,

Ciuo Elio
Fiorucci.
Rammento
che sei stuto
anche il primo
ad importare |l
tangu dal
Brusile e,
addll’Afghanistan, giacche di monhtonhe cohn ricami ethici.
Ciuo Elio Fiorucci. Buonhu permaunenza, Sonho certu che fi
froverdi bene, I dove stdi. Se hon dilfro per gli ahgeli che
ti fanho compagnia, Ai qudli somidli per quel volare di
yuu e Ia, sehzu fermarsi,

Ciuo Elio Fiorucci. Ciuo.
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COSA SERVE ALLATUA ATTIVITA?

APRIRE UNATTIVITA CONTRATTI E LAVORO BANDI, CREDITO
E FINANZIAMENTI SUPPORTO FISCALE E LEGALE FORMAZIONE
ECOMMERCIO ESTERO IMPRESA EPERSONA IMPRESAEISTITUZIONI

www.unionemilano.it

TUTTO NUOVO, UTILE E SEMPRE CON TE

m CONFCOMMERCIO
.’b MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA



Unione Confcommercio,
tutti gli strumenti giusti per

illuminare il futuro della tua

Per mantenere efficiente la tua azienda
e sfruttare ogni opportunita.

140 ASSOCIAZIONI DI CATEGORIA E TERRITORIALI
La tua Associazione conosce il tuo settore di mercato e sostiene e tutela

il tuo lavoro nelle province di Milano, Lodi, Monza e Brianza





